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Lp. Elementy podlegajace ocenie/kryteria oceny
R.1 Rezultat 1: Analiza SWOT sklepu ogrodniczego w pliku analiza SWOT.pdf
Sprawdzany jest plik zawierajgcy w nazwie stowo analiza lub SWOT zapisany w formacie
PDF zawierajgcy analize SWOT
w czesci "Mocne strony" zostaty wpisane informacje: doskonata jakos¢ produktéw sklepu,
R.1.1 . . . . .
duze doswiadczenie personelu sklepu lub wpisano cyfry 6 i 10
w czesci "Mocne strony" zostaty wpisane informacje: sklep usytuowany w centrum miasta
R.1.2 (duze natezenie ruchu), wspétpraca z roznorodnymi dostawcami, zaréwno krajowymi, jak
i zagranicznymi lub wpisano cyfry 14 i 16
R13 w czesci "Stabe strony" zostaly wpisane informacje: mata réznorodnosé¢ produktéw, brak
o ustug komplementarnych lub wpisano cyfry 4i 7
w czesci "Stabe strony" zostaty wpisane informacje: wysokie ceny, mata powierzchnia
R.1.4 . .
sklepu lub wpisano cyfry 11i 15
R15 w czesci "Szanse" zostaty wpisane informacje: lokalny konkurs ,Stwoérz ogrédek Twoich
T marzen”, wzrost cen warzyw i owocow w sklepach spozywczych lub wpisano cyfry 2 3
w czesci "Szanse" zostaty wpisane informacje: rosngce zainteresowanie spoteczenstwa
R.1.6 . . : . . .
produktami ekologicznymi, moda na ogrédki przydomowe lub wpisano cyfry 9i 12
w czesci "Zagrozenia" zostaty wpisane dwie informacje: wzrost podatku VAT na produkty
R.1.7 ogrodnicze, prezny rozwoj firm internetowych zajmujgcych sie sprzedazg produktéw
ogrodniczych lub wpisano cyfry 1i 5
R18 w czesci "Zagrozenia" zostaty wpisane dwie informacje: w miescie dziata wiele firm
T ogrodniczych, niskie ceny produktéw przetworzonych w sklepach lub wpisano cyfry 8 i 13
R19 do wykonania analizy wykorzystano dokument analiza_SWOT.doc umieszczony
s w folderze Garden
R.2 Rezultat 2: Formularz ofertowy w pliku formularz_ofertowy.pdf
Sprawdzany jest plik zawierajgcy w nazwie formularz lub ofertowy zapisany w formacie
PDF zawierajgcy formularz ofertowy
R.2.1 oferte podpisat Wiestaw Muszynski
R.2.2 w formularzu umieszczono dane ofertobiorcy: sklep ogrodniczy Secret Garden S.A.
R23 wszystkie ceny i wartosci sg zapisane z doktadnoscig do dwoch miejsc po przecinku oraz
o majg podang walute w zt
R24 formularz zawiera pozycje: Razem brutto za druk - 2127,90 zt lub za druk plakatéw 430,50
o zt oraz diapazondéw 159,90 zt oraz billboardow 1 537,50 zt
formularz zawiera pozycje: Razem brutto za montaz wraz z demontazem - 3290,25 zt
R.2.5 lub za montaz wraz z demontazem plakatéw 553,50 zt oraz diapazondéw 276,75 zt oraz
billboardéw 2 460,00 zt
R26 formularz zawiera pozycje: Razem brutto za ekspozycje - 16 666,50 zt lub za ekspozycije
o plakatéow 1 845,00 zt oraz diapazonéw 1 291,50 zt oraz billboardéw 13 530,00 zt
R 27 propozycje wykazu lokalizacji Srodkéw reklamy, ktora zawiera lokalizacje diapazonow tylko
o na 5 ulicach: Miyinska, Morska, Pomorska, Spokojna, Miodowa
R28 zamieszczono propozycje wykazu lokalizacji sSrodkéw reklamy, ktéra zawiera lokalizacje
o billboardéw tylko na 5 ulicach: Jagiellonska, Owocowa, Sienna, Nadrzeczna, Opolska
R.2.9 termin obowigzywania oferty ustalono na 21 dni
R.2.10 [termin ptatnosci ustalono na 14 dni
R.3 Rezultat 3: Baza danych klientéw sklepu ogrodniczego w pliku baza_danych.xls/xIsx
Sprawdzany jest plik zawierajgcy w nazwie baza lub danych zapisany w formacie xIs/xIsx
zawierajagcy baze danych
w bazie danych zostaty wypetnione wszystkie pola w pierwszym wierszu (nazwa firmy,
R.3.1 branza, miejscowos¢, ulica, nr, telefon, wtasciciel, czas prowadzenia dziatalnosci,
dotychczasowe i planowane dziatania reklamowe, warto$¢ brutto zaméwienia)
R.3.2 w kolumnie "Branza" wpisano: ogrodnictwo (lub zblizone)
R.3.3 w kolumnie "Czas prowadzenia dziatalnosci" wpisano: 10 lat
R.3.4 w kolumnie "Dotychczasowe dziatania reklamowe" umieszczono: lokalne radio, Internet,
o miejsce sprzedazy (lub zblizone)
R35 w kolumnie "Planowane dziatania reklamowe" umieszczono: reklama zewnetrzna lub
o plakaty (outdoor w tramwajach), diapazon, billboardy (lub zblizone)
w kolumnie "Warto$¢ brutto zamowienia" - wprowadzono: 22 084,65 zt
R.3.6 (lub 3 pozycje: warto$¢ za druk 2127,90 zt; wartos¢ za montaz i demontaz 3 290,25 zt;

warto$¢ za ekspozycje 16 666,50 zi)
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