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Instrukcja dla zdajgcego
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10.

Na pierwszej stronie arkusza egzaminacyjnego wpisz w oznaczonym miejscu swoj numer PESEL
1 naklej naklejke z numerem PESEL 1 z kodem osrodka.

Na KARCIE OCENY w oznaczonym miejscu przyklej naklejke z numerem PESEL oraz wpisz:

- swoj numer PESEL*,

- oznaczenie kwalifikacji,

numer zadania,

numer stanowiska.

KARTE OCENY przekaz zespotowi nadzorujagcemu.

Sprawdz, czy arkusz egzaminacyjny zawiera 5 stron i1 nie zawiera bt¢dow. Ewentualny brak stron
lub inne usterki zglto$ przez podniesienie r¢ki przewodniczacemu zespotu nadzorujacego.

Zapoznaj si¢ z trescig zadania oraz stanowiskiem egzaminacyjnym. Masz na to 10 minut. Czas ten
nie jest wliczany do czasu trwania egzaminu.

Czas rozpoczecia 1 zakonczenia pracy zapisze w widocznym miejscu przewodniczacy zespotu
nadzorujacego.

Wykonaj samodzielnie zadanie egzaminacyjne. Przestrzegaj zasad bezpieczenstwa i organizacji
pracy.

Jezeli w zadaniu egzaminacyjnym wystepuje polecenie ,,zglo§ gotowos¢ do oceny przez
podniesienie reki”, to zastosuj si¢ do polecenia i poczekaj na decyzje przewodniczacego zespotu
nadzorujacego.

Po zakonczeniu wykonania zadania pozostaw rezultaty oraz arkusz egzaminacyjny na swoim
stanowisku lub w miejscu wskazanym przez przewodniczacego zespotu nadzorujacego.

Po wuzyskaniu zgody zespolu nadzorujacego mozesz opusci¢ sale/miejsce przeprowadzania
egzaminu.

Powodzenia!

*w przypadku braku numeru PESEL — seria i numer paszportu lub innego dokumentu potwierdzajgcego tozsamos¢
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Zadanie egzaminacyjne

Na podstawie otrzymanego briefu od firmy BeFit przygotuj:

projekt graficzny logotypu firmy BeFit,
— projekt graficzny ulotki,

media plan kampanii telewizyjnej,

— obliczenia dotyczace planowanej intensywnos$ci kampanii reklamowej GRP.
Zadanie wykonaj na przygotowanym stanowisku egzaminacyjnym, wyposazonym w komputer z niezb¢dnym
oprogramowaniem. Do rozwigzania zadania wykorzystaj pliki zapisane na pulpicie komputera w folderze
BeFit. Rezultaty zapisz na pulpicie komputera w folderze opisanym swoim numerem PESEL w plikach
o nazwach:
logotyp.png
ulotka.pdf
— mediaplan.xls/xlsx
— GRP.xls/xlIsx

Nastepnie zglos przewodniczacemu ZN, przez podniesienie r¢ki, gotowosé do wykonania wydruku, a po
uzyskaniu zgody wydrukuj wszystkie dokumenty na papierze w formacie A4. W nagtowku kazdego wydruku
umies$¢ swoj numer PESEL. Dopuszcza si¢ dwukrotng korekte wydruku.

Wydruki dotacz do swojej pracy egzaminacyjnej i pozostaw na stanowisku.

Czas przeznaczony na wykonanie zadania wynosi 180 minut.
Ocenie podlega¢ bedg 4 rezultaty:

— projekt graficzny logotypu — wydruk,

— projekt graficzny ulotki — wydruk,

— media plan kampanii telewizyjnej — wydruk,

— obliczona planowana intensywnos¢ kampanii reklamowej GRP — wydruk.
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Wymaganla dotyczace logotypu firmy BekFit:
zwiera napis — BeFit w kolorze (kolory: stowo Be C: 0%, M: 50%, Y: 100%, K: 0%, stowo Fit C: 0%,
M: 0%, Y: 0%, K: 100%, czcionka: Arial, Kursywa),

— zawiera element graficzny plik pomarancza.png,
— tekst 1 grafika zréwnowazone wzgledem siebie,

— zapisany w pliku o nazwie logotyp.png z przezroczystym ttem oraz wydrukowany w kolorze.

Wymagania dotyczace ulotki:
— format DL — orientacja pionowa,

— tlo ulotki — wypetnienie tonalne (gradient radialny), od zielonego kota (w srodku) do jasnoszarego
(wokoto),

— zawiera: informacje o nowych ustugach firmy ze wskazaniem na nowos$¢, zaprojektowany wczesniej
logotyp (umieszczony w prawym goérnym rogu), dane adresowe firmy (w lewym goérnym rogu), adres
strony internetowej firmy (w stopce),

— zapisane w pliku o nazwie ulotka.pdf oraz wydrukowane na kartce A4 (w kolorze - skala 1:1).

Wymagania dotyczace sporzadzenia planu mediow:

— z tabeli Badanie oglgdalnosci w lokalnych stacjach telewizyjnych — wybrane programy, biorac pod
uwage najwyzsza ogladalnos¢, wybierz jedng stacje telewizji lokalnej,

— programy moga si¢ powtarza¢ w obu etapach kampanii,

— czas trwania kampanii 30 dni:
— pierwszy etap: 15 dni — 3 spoty dziennie,
— drugi etap: 15 dni — 2 spoty dziennie,

— budzet przeznaczony na kampani¢ medialng wynosi 125 000 zt,

— zapisany w pliku o nazwie mediaplan.xls/xlsx oraz wydrukowany na jednej kartce A4 (forma
tabelaryczna, orientacja pozioma).

Wymagania dotyczace obliczenia planowanego GRP
— planowana intensywnos¢ kampanii GRP powinna by¢ obliczona z wykorzystaniem tzw. ratingu,
— planowana intensywno$¢ kampanii GRP powinna by¢ obliczona poprzez dodanie do siebie wskaznika
TRP poszczegodlnych programéw wybranych w media planie obliczenia powinny by¢ zapisane w pliku
o nazwie GRP.xlIs/xIsx i wydrukowane.

Uwaga!

Planowane TRP dla wybranego programu telewizyjnego to iloczyn oglgdalnosci i liczby powtorzen spotu
w tym programie z pominieciem znaku procentu.
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Brief klienta

Zleceniodawca: Firma BeFit, ul. Jasna 8, 30-011 Krakow
www.befit.com.pl

Charakterystyka
firmy

BeFit to firma, ktéra $wiadczy ustugi na terenie Krakowa w zakresie doradztwa
medyczno-zdrowotnego.

Firma na podstawie przeprowadzonych badan medycznych ocenia jakos$¢ diety klienta
i przygotowuje plan suplementacji diety.

Firma planuje poszerzy¢ swojg oferte o nowg ustuge, tzw. catering dietetyczny i pomoc
trenera fitness.

Analiza konkurencji

Na terenie miasta Krakowa, oprdcz naszej firmy, dziatajg jeszcze cztery poradnie dietetyczne
i szereg mniejszych firm, Swiadczacych ustugi w zakresie przygotowania diety.

Okreslenie grupy
odbiorcow

— wiek: 30+45 lat,

— wyksztatcenie: wyisze,

— miejsce zamieszkania: Krakow,

— zainteresowania: zdrowie, zdrowe jedzenie i zdrowy styl zycia w kontekscie mody
i lifestylu.

Cele reklamy

— wzbudzenie zainteresowania potencjalnych klientéw,
— poinformowanie o poszerzeniu oferty o nowe ustugi — catering dietetyczny i pomoc
trenera fitness.

Obietnica ztozona
w reklamie

— poprawa zdrowia klientéw,
— zaoszczedzenie czasu,
— dodanie energii witalnej klientom.

Poparcie ztozonej
obietnicy

Zdrowie zostanie poprawione dzieki przeprowadzeniu indywidualnego badania medycznego
zdrowia klienta.

Zaoszczedzenie czasu zapewni catering, dzieki ktoremu klient bedzie miat pewnosé, ze positki
dostarczajg doktadnie wyliczonej, niezbednej ilosci kalorii oraz wszystkich niezbednych
sktadnikéw odzywczych.

Dziatania beda realizowane przez zatrudnionych dietetykdéw i wykwalifikowany personel.

Pozadana reakcja
konsumenta na

Po zobaczeniu ulotki, i spotu reklamowego klient odczuje potrzebe skorzystania z ustug firmy
BefFit.

reklame
Wskazéwki Projekt graficzny logotypu firmy powinien zawiera¢ grafike — przekrojong pomarancze.
Projekt graficzny ulotki ma informowac¢ o nowych ustugach, wskazywa¢ na nowos¢ oraz
wykonawcze

zawierac logotyp firmy i dodatkowy element graficzny nawigzujacy do oferty.

Srodki przekazu

Spot telewizyjny — 30 sekund, telewizja regionalna, minimum dwa rézne programy
telewizyjne.

Ocena skutecznosci

Obliczona planowana intensywnos$¢ kampanii reklamowej GRP.
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Badanie ogladalnosci w lokalnych stacjach telewizyjnych — wybrane programy

Program Ogladalnos¢ Cena spotu 30 s (brutto)*
Telewizja Matopolska
Pogoda 6:00+8:00 15% 1200 zt
Serwis informacyjny 8:00+9:00 16% 1300 zt
Serial popotudniowy 18:00+19:00 14% 1000 zt
Puls dnia 19:00+20:00 18% 1500 zt
Serwis rozrywkowy 20:00+21:00 22% 2 000 zt
Telewizja Ogdlnopolska
Echo Dnia 6:00+8:00 10% 900 zt
Serwis kulturalny 8:00+9:00 12% 1100zt
Seriale wszechczaséw 18:00+19:00 14% 1500 zt
Meteo 19:00+20:00 15% 1 800 zt
Film dnia 20:00+21:00 16% 2 000 zt

*podane w tabeli ceny dotyczg jednokrotnej emisji jednego 30 s spotu w wybranym pasmie programowym.
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Wypetnia zdajgcy

Do arkusza egzaminacyjnego dolaczam wydruki w liczbie ............ kartek.

Wypetnia Przewodniczgcy ZN

Potwierdzam dolaczenie przez zdajacego do arkusza egzaminacyjnego wydrukow w liczbie ........ kartek.

Czytelny podpis Przewodniczgcego ZN
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