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Nazwa 
kwalifikacji: Organizacja i prowadzenie kampanii reklamowej
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Lp. Elementy podlegaj ce ocenie/kryteria oceny

R.1 Rezultat 1:  Projekt graficzny tapety na stron  internetow - wydruk
R.1.1 projekt zawiera logo firmy 
R.1.2 element graficzny jest w kolorze br zowym
R.1.3 element graficzny jest powielony w tej samej wielko ci 
R.1.4 element graficzny zosta  powielony w 5 kolumnach i 10 wierszach 
R.1.5 element graficzny zosta  tak powielony, e wype nia ca  stron  formatu A4 
R.1.6 powielone elementy graficzne nie nachodz  na siebie
R.2 Rezultat 2: Projekt graficzny szablonu strony internetowej  - element 1 i 2

R.2.1 element 1 szablonu jest  w kolorze szarym bez konturów
R.2.2 element 1 szablonu stanowi t o dla pozosta ych elementów projektu
R.2.3 element 1 szablonu jest wy rodkowany na stronie formatu A4  
R.2.4 element 2 szablonu jest umieszczony we wskazanym miejscu zgodnie z szablonem strony internetowej
R.2.5 element 2 jest w kolorze niebieskim bez konturów
R.2.6 element 2 po lewej stronie  zawiera logo sklepu (plik 2.png )

R.2.7 element 2  po prawej stronie zawiera dane teleadresowe firmy ( Sklep Zoologiczny PET,
 ul. Jasna 7, 12-350 Kraków, Tel. +48  12 333 55 22, www.pet.com.pl)

R.2.8 dane teleadresowe s   w kolorze bia ym 
R.3 Rezultat 3: Projekt graficzny szablonu strony internetowej  - element 3, 4 i 5

R.3.1 element 3 - zawiera 3 obiekty w kszta cie ko a jednakowych rozmiarów
R.3.2 obiekty s  podpisane w kolejno ci: "Koty", "Psy", "Ryby"

R.3.3
obiekty w kszta cie ko a s  wype nione grafik   (pliki: 3.jpg, 4.jpg, 5.jpg ) zgodnie z podpisami znajduj cymi si  
pod ko ami  (ko a mog  by  wype nione fragmentem otrzymanych zdj ) - je li obiekty s  w innym kszta cie ni  
ko a to kryterium nie jest  spe nione

R.3.4 obiekty w kszta cie ko a s  rozmieszczone zgodnie z szablonem strony internetowej
R.3.5 element 4  szablonu jest umieszczony zgodnie z szablonem strony internetowej
R.3.6 element 4 jest w kolorze niebieskim bez konturów
R.3.7 element 4 po lewej stronie  zawiera napis: "O firmie…" w kolorze bia ym 
R.3.8 element 5 szablonu jest umieszczony zgodnie z szablonem strony internetowej
R.3.9 element 5 szablonu jest w kolorze szarym bez konturów

R.3.10 element 5 szablonu zawiera informacje o firmie - rok rozpocz cia dzia alno ci (2008) , czym si  zajmuje (oferuje 
produkty najwy szej jako ci dla kotów, psów oraz rybek akwariowych ), atuty firmy (co najmniej jeden)

R.4 Rezultat 4:  Projekt graficzny szablonu strony internetowej  - element 6
R.4.1 element 6 szablonu jest umieszczony zgodnie z szablonem strony internetowej
R.4.2 element 6 szablonu jest w kolorze niebieskim bez konturów
R.4.3 element 6 szablonu zawiera tekst: "Szukasz produktów dla swoich zwierzaków domowych? Wype nij formularz, a 

my przedstawimy dla Ciebie ofert !" 
R.4.4 element 6 szablonu zawiera tekst  w kolorze bia ym 
R.4.5 element 6 szablonu  poni ej tekstu zawiera grafik  - plik 1.png
R.4.6 szablon zawiera tapet  wykonan   jako rezultat 1
R.4.7 tapeta jest dopasowana do wielko ci kartki formatu A4
R.4.8 tapeta ustawiona jest pod wszystkim obiektami jako t o szablonu strony internetowej i wida  tylko fragmenty 

pierwszej i ostatniej kolumny 
R.4.9 wstawione obiekty nie wychodz  poza obszar elementu 6
R.5 Rezultat 5: Media plan kampanii internetowej 

R.5.1 media plan zawiera informacje o d ugo ci kampanii - 3 miesi ce
R.5.2 w pierwszym miesi cu zosta  wybrany no nik reklamy internetowej - Pop-up w serwisie internetowym A
R.5.3 w drugim miesi cu zosta  wybrany no nik reklamy internetowej  - Watermark w serwisie internetowym A
R.5.4 w  trzecim miesi cu zosta  wybrany no nik reklamy internetowej - Skyscraper w serwisie internetowym B

R.5.5 Koszt reklamy internetowej w pierwszym miesi cu: 240 z  (30 z  x 8)  lub inny wynikaj cy 
z dokonanego wyboru  no nika przez zdaj cego w kryterium 5.2

R.5.6 Koszt  reklamy internetowej w drugim miesi cu: 250 z  (50 z  x 5)  lub inny wynikaj cy 
z dokonanego wyboru  no nika przez zdaj cego w kryterium 5.3

R.5.7 Koszt  reklamy internetowej w trzecim miesi cu: 420 z  (60 z  x 7)  lub inny wynikaj cy 
z dokonanego wyboru  no nika przez zdaj cego w kryterium 5.4

R.5.8
Koszt ca ej kampanii internetowej wynosi 910 z   lub inny wynikaj ce z oblicze  
w kryterium 5.5, 5.6 i 5.7 


