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Nazwa 
kwalifikacji: Organizacja procesów wytwarzania wyrobów odzie owych
Oznaczenie 
kwalifikacji: AU.42

Numer zadania: 01
Kod arkusza: AU.42-01-22.01-SG_zo
Wersja arkusza: SG

Lp. Elementy podlegaj ce ocenie/kryteria oceny

R.1 Rezultat 1:  Karta pracy w krojowni z uwzgl dnieniem etapu oceny jako ci 
materia u przed rozkrojem - tabela 1
Etapy procesu produkcyjnego w krojowni z uwzgl dnieniem maszyn i urz dze . - 
 Kryteria s  spe nione, je li zdaj cy zapisze nazw  etapu produkcyjnego oraz 
zastosowan  maszyn / urz dzenie
Zdaj cy zapisa :

R.1.1 przegl danie materia u - przegl darka
R.1.2 warstwowanie materia u - warstwowarka/uk adarka
R.1.3 na enie uk adu szablonu na pierwsz  warstw /drukowanie uk adu szablonu

R.1.4 dzielenie nak adu na sekcje - krajarka r czna: z no em pionowym i/lub 
tarczowym

R.1.5 krojenie elementów konstrukcyjnych spodni - krajarka ta mowa/stacjonarna

R.1.6 znakowanie wykrojów - przyrz d do oznaczania punktów 
wewn trznych/zewn trznych na wykrojach

R.1.7 kontrola jako ci wykrojów - "-" lub pozostawi  niewype niony wiersz brak 
maszyn/urz dze

R.1.8 numerowanie wykrojów - numerator
Rysunek i opis sposobu warstwowania materia u
Zdaj cy narysowa :

R.1.9
schemat u enia warstw materia u odpowiedni dla jednostronnego 
jednokierunkowego z odcinaniem i  oznaczy  symbolem "trójk ta" lub liter  P 
praw  stron  materia u

R.1.10

oznaczy  symbolem (strza ka) na schemacie warstwowania kierunek uk adania 
warstw, zapisa  symbol literowy PL oznaczaj cy warstwowanie jednokierunkowe, 
jednostronne z odcinaniem ko ców lub  opisa  warstwowanie jednostronne z 
odcinaniem ko ców

R.2 Rezultat 2: Karta organizacji procesu produkcyjnego w szwalni - tabela 2

Zdaj cy zapisa :
R.2.1 metoda organizacji produkcji - potokowa

R.2.2 system organizacji produkcji - potok z synchronizowanymi zespo ami 
obróbkowymi lub synchro lub ta mowy lub ta my sekcyjnej
co najmniej po 2 z wymienionych cech dobranej metody i systemu organizacji 
produkcji

R.2.3
dla metody potokowej: du y podzia  pracy, ustalony rytm pracy, specjalizacja 
stanowisk pracy, przydzia  pracy jednorodnej na stanowiska pracy, 
przep ywowo  produkcji, krótkie odcinki transportu

R.2.4

w systemie potokowym: zespo y obróbkowe, zespó  monta owy, wykroje w 
paczkach, rozmieszczenie stanowisk przy krótkich sto ach, synchronizacja pracy 
pomi dzy zespo ami 
w systemie synchro: grupy obróbkowe, zespo y monta owe, wykroje w 
paczkach rozmieszczenie stanowisk dowolne, specjalna instalacja elektryczna, 
wykorzystanie pojemników, zrzutników itp. z których pobiera si  przedmioty 
pracy                                           w systemie ta mowym: stanowiska u one 
wzd  d ugiego sto u - ta my, trudno ci z wykonaniem poprawek, rytm 
wymuszony, brak kontroli mi dzyoperacyjnej
w systemie ta my sekcyjnej: praca przydzielona do okre lonej sekcji, wykroje 
w paczkach, kontrola mi dzyoperacyjna

R.3
Rezultat 3: Chronologiczne zestawienie zabiegów wykonania elementów 
spodni damskich z uwzgl dnieniem kontroli jako ci - tabela 3
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Klejenie - zdaj cy zapisa  nazwy zabiegów:

R.3.1 podklejenie otworu kieszeni w przodach
R.3.2 podklejenie otworu/kraw dzi górnej kieszeni nak adanych

Przód - zdaj cy zapisa  nazwy zabiegów:
R.3.3 przyszycie worków kieszeniowych do otworu kieszeni
R.3.4 st bnowanie kraw dzi kieszeni odcinanych
R.3.5 zszycie worków kieszeniowych

Ty  - zdaj cy zapisa  nazwy zabiegów:
R.3.6 przeszycie obr bu otworów kieszeni nak adanych
R.3.7 uformowanie/ zaprasowanie kieszeni nak adanych
R.3.8 naszycie kieszeni nak adanych

R.3.9
co najmniej raz uwzgl dniono zabieg prasowania mi dzyoperacyjnego                                     
                    Uwaga! Kryterium nr 9 nale y uzna  za spe nione je eli zdaj cy uwzgl dni 
prasowanie mi dzyoperacyjne w rezultacie 3 lub 4

R.3.10
co najmniej raz uwzgl dniono kontrol  mi dzyoperacyjn  produkcji                                           
                    Uwaga! Kryterium nr 10 nale y uzna  za spe nione je eli zdaj cy 
uwzgl dni kontrol  mi dzyoperacyjn  w rezultacie 3 lub 4

R.4
Rezultat 4: Chronologiczne zestawienie zabiegów monta u i wyko czenia 
spodni damskich z uwzgl dnieniem kontroli jako ci - tabela 4

Monta  i wyko czenie - zdaj cy zapisa  nazwy zabiegów:
R.4.1 zszycie szwów bocznych i wewn trznych

R.4.2
zszycie szwu siedzeniowego
Uwaga! Kryterium nr 2 nale y uzna  za spe nione, je eli zdaj cy zapisze zszycie szwu 
siedzeniowego przodu i ty u w rezultacie 3

R.4.3 obrzucenie kraw dzi szwów
R.4.4 zszycie/ uszycie paska i mankietów
R.4.5 przyszycie paska
R.4.6 przyszycie mankietów
R.4.7 prasowanie ko cowe
R.4.8 wci gni cie gumy do paska i mankietów
R.4.9 zszycie gumy
R.4.10 kontrola ostateczna wyrobu

R.5 Rezultat 5: Wykaz dzia  promocyjnych zwi zanych z wprowadzeniem 
nowego produktu na rynek tabela 5
w wierszu „Cel dzia  promocyjnych”- zdaj cy zapisa :

R.5.1

co najmniej jeden cel z wymienionych: poinformowanie klientów o nowym
modelu spodni/nowym produkcie, wypromowanie nowego modelu spodni
/produktu, wzbudzenie zainteresowanie nowym produktem/spodniami,
nak onienie do zakupu spodni/produktu
w wierszu „Charakterystyka produktu”- zdaj cy zapisa :

R.5.2 co najmniej: spodnie damskie na lato z wiskozy z kieszeniami, z paskiem w talii,
u do u nogawek doszyte mankiety ci gni te szerok  gum
w wierszu „Adresat dzia  promocyjnych”- zdaj cy zapisa :

R.5.3 co najmniej: aktywne kobiety, ceni ce komfort i wygod
w wierszu „Dzia ania promocyjne”- zdaj cy zapisa :

R.5.4

co najmniej 1 form  reklamy z wymienionych: spot reklamowy w telewizji, 
reklama w czasopi mie dla kobiet, plakat, ulotka wk adana do czasopism dla 
kobiet,  baner reklamowy, boks reklamowy, pop-up, reklama na stronie WWW 
firmy, reklama na portalu spo eczno ciowym, reklama na portalu modowym, 
zdj cie produktu na Instagramie

R.5.5 co najmniej 1 form  marketingu bezpo redniego z wymienionych: wysy anie 
ulotek /folderów/katalogów na adres/e-mail  klienta

R.5.6

co najmniej 1 form  promocji z wymienionych: prezentacja spodni na pokazie 
mody, prezentacja spodni na targach mody, prezentacja spodni  przez 
sprzedawc  w salonie, informacja o spodniach na forach dyskusyjnych o  
modzie, blogach modowych, serwisach spo eczno ciowych


